PULKA & PARTNERZY

GREENWASHING - DLACZEGO TAK NIEBEZPIECZNY DLA FIRM?

Czym jest greenwashing? Kontakt:

Termin ,greenwashing” zostat po raz pierwszy uzyty przez Jaya Westervelda w 1986 roku, w opisie wroclaw@explico.com.pl

stosowanej przez hotele praktyki namawiania gosci do rzadszej wymiany zuzytych recznikdw,
rzekomo w celu ochrony $rodowiska. W praktyce chodzito o zmniejszenie wydatkéw ponoszonych

przez hotele. Zobacz inne:

Greenwashing to rozpowszechnianie fatszywych lub wprowadzajacych w btad informacji www.explico.com.pl
dotyczacych strategii, celow, motywacji i dziatan firmy w zakresie ochrony $rodowiska. W ten

sposbb zostajg wprowadzeni w btad, co do ekologicznego charakteru towaréw, ustug lub catych

przedsiebiorstw, zaréwno konsumenci, jak i inne podmioty biznesowe.

Skandal z testami emisji Volkswagena moze by¢ jednym z najbardziej razacych przyktadéw
agresywnego greenwashingu. Przy czym nalezy pamieta¢, ze greenwashing nie zawsze jest
$wiadomym dziataniem. Zdarza sie czesto, ze jest on efektem braku starannosci lub po prostu
niewiedzy.

Greenwashing jest bardzo duzym ryzykiem dla firm.

Kazda firma powinna upewni¢ sig, ze nie podwaza zaufania klientéw i kontrahentéw poprzez
greenwashing czyli wprowadzajace w btad twierdzenia, jakoby byta firmg przyjazna dla Srodowiska.

Firma, ktorej bedzie zarzucany greenwashing, naraza sie na konsekwencje prawne i utrate zaufania
kontrahentow i odbiorcow jej produktow badz ustug.

Jak unikna¢ greenwashingu?

Chociaz nie jest tatwo unikng¢ greenwashingu, organizacja moze podja¢ pewne kroki, aby
zmniejszy¢ ryzyko roszczen zwigzanych z greenwashingiem. Ponizej prezentujemy niektore z nich:

1. Edukacja

Nalezy rozpocza¢ dziatania od przygotowania i wdrozenia programéw podnoszenia kwalifikacji
zarzadu i pracownikow w zakresie podstaw ESG czyli spotecznej odpowiedzialnosci biznesu i
ryzyka greenwashingu.

2. Promowanie autentycznosci

Jesli w firmie sg wprowadzane rzeczywiste ulepszenia majgce na celu bycie bardziej
zrownowazonym i $wiadomym ekologicznie, mozna to wykorzysta¢ do promowania firmy poprzez
dostarczanie klientom doktadnych raportéw i promowanie najwazniejszych wydarzen na platformach


http://www.explico.com.pl/

spoteczno$ciowych, ktdre potwierdzaja, w jaki sposéb firma przyczynia sie do tworzenia
zréwnowazonego i ekologicznego biznesu.

3. Przejrzystos¢ w komunikacji

Réwnie wazne jest dostarczanie jasnych wyjasnien, w jaki sposob kwestie zwigzane ze
zrbwnowazonym rozwojem sg uwzgledniane w strategiach inwestycyjnych firmy.

W razie dalszych pytan, pozostajemy do Panstwa dyspozycii.

*Niniejszy Newsletter nie stanowi porady prawnej ani podatkowej



